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Qualitatsverlust? Interessenskonflikte? Ziel gruppenverfehlung? Fehl ende
Managenment maf3nahnmen? Kei n Kundenbi ndungsprogranmm? Die Htzewelle? D e

G Unde fur die rasante Abnahme der Besucherzahl en der »Heinseite von
MArtin« nmogen vielfaltig sein, alleine mr bleiben sie verschlossen. Gb
es in der ersten Aprilwoche dieses Jahres (der wahre Marketingprofi sagt
vermutlich: »in KM3!«) noch weit Uber 600 Besucher auf der Seite, waren
vorl etzte Woche knapp 150 Leute hier. Einen Verlust von 75% kann kaum ei ne
Firma verkraften - deshalb starten wir jetzt voll durch und werfen
zunachst santliche Mtarbeiter hinaus. Natdrlich in Absprache mt dem
Arbeitsant, damit da keine Probl enthen entstehen. Danach wird ein neuer
Auf si chtsrat gebildet und di e erste Managerebene mt hohl en Kopfen
gefuallt. Wr machen ei ne Marktanal yse, eine Ziel gruppenanal yse, eine
Bedur f ni sanal yse und ei ne Kooperationsanal yse. Die Synergien im

Unt er nehmen wer den gecheckt und in den Vordergrund gespielt. Wr suchen
di e teuerste Werbeagentur auf und | assen uns ein Konzept plus neuer Cl
schmi eden, wel ches in Gsterreich noch nie dagewesen ist. Wr gehen an die
Borse. Unser Managenent schicken wir zu teuren Kursen in entlegene
Cebiete, wo sie erstmal |lernen, wi e nman genei nsam Ber ge bestei gt,

Fal | schirm springt, sich von Wirnmern und Baunrinde ernahrt, Canyoning
machen tut und nicht die Sekretarin belastigt - damt es endlich w eder
bergauf geht. Das ist Marketing!! So, jetzt geh' ich erstmal schei ssen und
dann sehen wir weiter...
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